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宅家吃火锅迎新年
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年轻人爱“果酒迎春”

过年亲友团圆聚会，自然少不了喝酒，除了白酒红酒黄

酒和啤酒，还有哪些选择呢？ 在永盛超市里，一位“

90

后”女

生在挑选几款颜色艳丽的果酒，她说，白酒度数太高，高兴

之中喝多了，对身体不好，也存在安全隐患，果酒度数更低，

而且口味更丰富，超市就有荔枝、青梅、蜜桃等不同口味的

果酒选择， 很适合女孩子们聚会时喝一点。 导购员告诉记

者，近年来，过年喝果酒的年轻人越来越多，既营养又养生。

无独有偶，在吾悦广场的一家酒水饮料专卖店，记者

看到苹果、猕猴桃、草莓等口味的果酒，店里有不少顾客

在选购，多数是年轻的顾客。 导购员告诉记者，近年来购

买果酒的市民一年比一年多，销量每年按

20%

左右的比

例递增。“ 喝果酒不仅养生，另外朋友聚会拍照也好看，喝

完后，瓶子还可以留着插花。”一位消费者表示，之前她在

过年的时候，爱喝啤酒和红酒，但现在每逢春节或是朋友

聚会都会选择果酒，主要是由于度数低、口感好、颜值高，

气氛热烈又不影响健康。

开酒庄

10

多年的李女士表示， 果酒产品丰富多样，许

多水果都可用来酿造果酒，尤以葡萄、苹果、猕猴桃、草莓等

品种在果酒酿制中占较大比例。果酒含有水果的风味，正在

受到越来越多的年轻人青睐，市场占有率逐年提升。李女士

说，其原因一是女性人群对于果酒需求量明显上升，支撑了

果酒成为重要即饮酒水产品。二是年轻消费群体崛起，对果

酒消费有巨大推动作用。 三是果酒时常作为喜酒和宴会的

“ 佐餐酒”，也一定程度上推动了果酒消费升级。

“焕然一新”过新年

互联网时代，社交平台兴起，自拍、晒照、直播等渐渐

变成人们日常生活的一部分，围绕美颜、美妆、美容、健

身、潮流服饰等提升外表的“ 颜值消费”，成饶城年轻人过

年的新追求。 连日来，记者走访发现，各大涉及形象和容

貌的美容场所，生意兴隆，不少女士为在新年来临之际提

升新年颜值，不惜花钱。

消毒手部和工具，给顾客卸妆眼部及清洁睫毛根部，

再用眼贴膜把上下睫毛隔开……在信州区白鸥园一家美

甲美睫摊位，美睫师菲菲正在给顾客种睫毛。“ 年轻人在

春节期间要视频拜年、自拍、晒照，还有走亲访友，提升颜

值的服务年前非常受欢迎。 ”菲菲说，自元旦前夕来做美

睫的顾客比平时翻了两倍，美甲师、美睫师每天都加班。

今年

30

岁的丽丽在万达广场开了一家做手足护理、美甲

美睫和微化妆的店。 连日来， 做美甲美睫的顾客预约不

断，营业额比平时翻了三倍。“ 大部分是年轻女性，也有少

数男性来纹眉。”丽丽说。“ 过年要相亲，年后要面试，颜值

高的人成功的几率更大，这促使了人们对美的追求。 ”

“‘

80

后’‘

90

后’，甚至是‘

00

后’，正成为消费主力

军，他们崇尚个性、追求品质、关注新鲜和刺激性事物，崇

尚通过提升颜值的方式收割朋友点赞， 在这种心理的作

用下，围绕颜值的消费自然越来越多，也将引领饶城颜值

消费新潮流。 ”相关专业人士分析说。

过年观影成时尚

随着人们的生活水平不断提高， 对精神文化生活的

追求也日益提升，春节期间，除了走亲访友、拜年聚餐之

外，去看场电影，不仅是过节的休闲选择，也是如今不少

家庭具有仪式感的贺岁“ 新年俗”。

《 阿凡达
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》余热尚在，电影市场也将迎来最重要的

档期———

2023

年春节档。目前，已有《 流浪地球

2

》 、《 满江

红》 、《 无名》 、《 深海》 、《 交换人生》 、《 中国乒乓之绝地反

击》 、《 熊出没·伴我“ 熊芯”》等

7

部电影定档春节。据相关

专业人士分析，

2022

年电影市场持续低迷， 影院营业率

也降至低位，很多电影无法定档导致内容供给端不足。今

年开年伴随着疫情政策逐渐优化，经济呈复苏态势，这

7

部影片题材各异，内容丰富，阵容强大，今年的春节档很

可能人气爆棚，电影市场也将走出“ 低谷”。

连日来，记者走访了饶城部分电影院，获悉预订过年

观影的市民比较多。“ 我们每年过年都会选择看场电影，

家里面有小孩儿，一家人开开心心地坐到电影院看电影，

感觉挺好的！”一

90

后的年轻爸爸如是说。广信区凯旋数

字影城的营销经理告诉记者，近年来，市民逐渐注重文化

过年，选择在过年之际观看电影的年轻人家庭越来越多。

多家影院的工作人员表示，他们已经做好了充足的准备，

迎接接下来的春节档。

网上置办年货成潮流

春节临近，各地陆续进入“ 办年货，备礼品”阶段，而

随着外卖平台上的商品供给越来越丰富， 以及外卖平台

“ 即需即买，即买即达”的优势，不少年轻的消费者开始选

择外卖方式采购年货。

“

80

后” 市民高女士通过电商平台下单购买年花。

“ 今年公司年前事情多，就尝试在线上买年花，结果发现

出乎意料的好。”高女士告诉记者，她是中午在线上下单，

次日就收货。家住广信区嘉禾雅居的王先生也表示，以往

过年的时候走访亲友都会带一些年货，但选择单一，水果

主要是苹果、柑橘，“ 现在网购年货选择就丰富多了，而且

手机下单，隔天或当天就送到。 ”

线上置办年货已成为今年消费市场普遍现象。 记者

浏览几个大型综合购物网站发现，主界面均是“ 迎新春年

味特辑”“ 兔兔年货节”等营销模式，年货美食、数码家电

等商品一应俱全，并且推出各种优惠活动。“ 新年就应该

有新气象，想让家里有一点新的变化，今年想换一台电视

机，还想把晾衣架换成智能遥控的。 ”市民周女士告诉记

者，除了价格方面的优惠，卖家还承诺家居产品免费上门

安装，很是方便。

临近春节，饶城的各大商圈和卖场人来人往、销售火爆，

除了市民集中购买年货之外， 另一个重要原因是体验式消费

聚集了大量人气。

1

月

14

日下午， 记者在广信区吾悦广场一游乐园看到，

在宠物房，家长们带着孩子或喂兔子、喂小鸭，或抓观赏鱼，或

搭积木；在太空探月房，大人和孩子争相体验；在拳击场，木偶

人任你击打……“ 引入让消费者能够边看边体验消费的体验

式消费业态，是游乐园吸引市民的一大特色。”工作人员说，此

举起到很好的引流作用。

前几年，商家和消费者都将置办家电年货的重点，放在传统

大家电上，近年来小家电的关注度尤其是智能小家电、新兴电器

的关注度大幅提升，今年更成为春节年货销售的热门。记者走访

永盛智慧电器城时看到，擦窗机器人、智能生活小电器、

VR

体验

区、无人机等展区均有不少顾客在进行现场体验。“ 春节辞旧迎

新大扫除，除了地面、厨房，最麻烦最让人头疼的地方就是窗户

玻璃。 自己攀高擦拭除了危险，而且用抹布也很难清理干净。 这

时，有一个擦窗机器人就解决了问题。 ”一市民边体验边说道。

同样是蛋糕，花费

160

元直接购买不仅省事更省时，为什么

有的人愿意体验手工制作而非购买成品呢？

1

月

14

日晚，记者

在信州区滨江东路一家蛋糕店看到， 不少年轻人和孩子正在体

验手工制作蛋糕，有的在给蛋糕上奶油，有的在选成品图，有的

正在蛋糕上作画……店内充满了甜甜的奶油芬芳。“ 整个制作过

程中，静下心来体验、享受做蛋糕的感觉很棒！ 想亲手做一个送

给奶奶。 ”市民林女士告诉记者，自己手工制作的蛋糕不论最终

质量如何，重要的是送出去的那份特别的心意，还有是在制作过

程中的快乐与收获。“ 不论是顾客自己制作，还是我们自己做，价

格是一样的，价格是根据选择的奶油、尺寸的不同来收费，目前

来体验自己动手制作的顾客很多，我们把材料准备好，他们就直

接上奶油和做造型。 ”店主告诉记者，顾客享受动手乐趣的同时，

也在手工制作蛋糕过程中锻炼了动手能力。

记者走访发现，饶城的一些鲜花店也推出了体验式消费。

在广信区的一家花店，顾客在现场学习插花、修剪、培育等技

艺。“ 我们正在从单纯卖商品向推广生活方式转变，以增强客

户的黏性。”店主介绍，推出体验式消费后，营业额与去年同期

相比，增长了

20%

。

在寒冷的冬天，又宅在家里，还有什么比吃一顿火锅更温

暖惬意呢？ 最近寒潮来袭，相比传统的饭菜，市民们似乎更喜

欢围炉吃一顿热腾腾的火锅， 家庭版火锅受到了众多市民的

青睐，带动了火锅食材的销量，最近，饶城各商超火锅底料、丸

子类、涮肉类的商品销量都增长颇多。

1

月

16

日上午，在万达广场的嘉百乐超市，记者看到各

种品牌火锅食材放置在冷柜中，不少顾客正在柜台边选购。肉

丸、鱼丸、牛丸、蟹肉棒以及各种牛羊肉卷是热销商品。猪油或

牛油火锅底料就摆在一旁， 方便消费者买回家就可以做一锅

香喷喷热乎乎的火锅。一位选购的顾客表示，多买一些回去放

冰箱，想吃时就拿出来，非常方便，“ 大冷天，宅家吃火锅很温

暖，叫上亲朋好友一起聊聊家常，总结过去一年的得失成败，

未雨绸缪新的一年，感觉很好”。 导购员表示，马上就要过年

了， 吃一顿暖和的火锅逐渐成了不少市民团聚时必不可少的

选择之一，既能驱散寒意又可享受美味，其乐融融。

当天下午，记者在步行街附近一家火锅食材专卖店看到，

种类繁多的丸子和现切肉卷，及火锅器具、酒水饮料等与火锅

相关的各类商品应有尽有，前来选购的顾客边选购边说，冷天

吃口热乎的火锅，暖胃又暖心，相比较去火锅店里吃，把食材

买回家更有氛围也更干净。店长张女士表示，火锅食材夏季基

本都是淡季，过年的话都是旺季，如果遇到天气寒冷，生意则

更好。“ 近年来，吃火锅过年，似乎形成一个新趋势，寒冬里，大

家坐在一起，热热闹闹，团团圆圆。 ”在顾客选购的同时，店内

的外卖订单也响个不停， 外送骑手也是进进出出， 张女士介

绍， 最近线上商城订单量猛增， 火锅外卖成为今冬新的增长

点，该店现在每天线上约能接到六七十单左右。

记者了解到， 外卖平台上各家火锅店的配送服务销量也

颇为可观，有些店家甚至开辟了专属冬日套餐，牢牢地拴住了

食客的胃，于是乎，“ 线下买、在家吃”，以及“ 线上下单，居家享

受”， 是这个寒冬饶城市民宅家新消费方式———居家环境卫

生、口味个性选择，都十分贴合消费者的需求。

新年将至， 不少家长给孩子准备的新年礼物， 除了

新衣裳、 烟花鞭炮， 还有玩具。 近日， 记者探访饶城市

场发现， 不少打起“ 绿色” “ 环保” 理念的玩具， 颇受

家长欢迎。 “ 送给孩子礼物的同时， 可以借机给孩子灌

输环保知识， 自小树立孩子的环保理念。” 有家长表示。

1

月

15

日， 在信州区的某大型商超的玩具售卖区

域， 记者看到， 货架上摆满了琳琅满目的各类玩具， 受

众年龄层覆盖了

1-16

岁消费群体。 “ 最近给孩子挑新

年礼物的家长多了， 价位在

100

元左右的玩具卖得比较

好， 也有家长会一次性给孩子买几个， 花费数百元的家

长也不少。” 导购员介绍， 与此同时， 由于人们环境保

护意识加强， 环保玩具正成为业内的一股新潮流。

记者注意到， 罐头鸭小医生套装、 过家家玩具、 盒

装钓鱼等玩具的外包装上都标注上了“ 绿色” “ 可回

收” 等字样， 环保理念十足。 “ 之前有少量款式有如此

标注， 但近年来， 有这样标注的玩具外包装多了起来，

目前占比已经超过了半数。 购买潮玩的大多是年轻人，

还有家长给孩子买， 环保类产品更受他们欢迎， 即使价

格高一些， 他们也舍得。” 导购员告诉记者， 有家长注

意到这一点， 也更加乐于购买环保玩具， 顺便给孩子讲

环保知识。

在市一小附近的一家玩具店， 一只只玉米皮做的小

熊、兔子，穿戴着纯麻的衣服、帽子，被摆在显眼位置，上

面注释写道：玩具的材料是天然的麻、玉米皮、菖蒲等，极

其环保，放在居室里还有除异味的功能。店主熊女士介绍

说，临近春节，店里利用风能、水能发电的环保型儿童玩

具最畅销，受到众多家长的青睐。一位为儿子挑选玩具的

家长告诉记者，一些风能发电、手摇发电、太阳能发电的

玩具，减少了电池的使用量，绿色环保，是一个很好的创

意，可以让孩子自小就增强环保意识，也能够在水能、风

能发电上了解更多的科学知识。

业内人士表示， 未来， 在玩中增强孩子的环保意

识， 并培养他们日常良好的环保行为习惯， 将是儿童教

育的大趋势。 同时， 使用安全的环保回收材料、 方法来

制造玩具， 减少资源消耗和污染， 都将是未来玩具行业

的重要发展趋势。

购年货 迎佳节

春节临近， 上饶的年味

渐浓， 各大商场全力保障春

节期间市民消费需求， 年货

琳琅满目。 不少市民前来选

购年货，迎接佳节的到来。

记者 蒋学华 摄

春节，是团圆的日子，也是充满仪式感的日子。

随着生活水平的提高，大部分“

80

后”“

90

后”既经

济独立，又手头宽裕，不囿于传统观念，自主选择别

样过年方式，赋予了“年”新的内涵和味道，并逐渐

成为一种新年俗。

年轻人

引领过年新潮流

本报记者 蒋学华 文
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