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商家掘金“生肖经济”

兔元素商品成新宠

本报记者 蒋学华 文
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连日来， 饶城不少餐厅饭店重新

开门纳客 。

1

月

4

日晚上

6

时 ， 广信

区七六路的红果树餐厅， 前来就餐的

顾客基本坐满大厅 ， 后厨一派繁忙 。

餐厅经理赵燕燕告诉记者， 自一周前

恢复堂食 ， 店里的客流量稳定增长 。

“ 随着春节临近， 在外务工的饶城市民

返乡 ， 前来就餐的客人是越来越多 。

元旦当天， 我们店的客流迎来了一个

小高峰， 包间基本上都是订满的， 大

厅也基本上达到饱和。”

在信州区天津街上， 一碗羊肉面

就是 “ 烟火气 ”。

1

月

5

日中午吃饭

点， 天津街一家面馆的顾客络绎不绝。

一市民径直走进点了碗羊肉面， 他一

边让老板多放辣子， 一边坐下剥起了

蒜 。 “ 特殊时期 ， 吃点蒜 。” 市民说

着， 面已上桌， 城市的“ 烟火气” 就

这样在羊肉面的香气中升腾。 在记者

走访时 ， 每家餐饮店内坐满了食客 ，

有的店门口也支起了桌子 。 见人多 ，

有的顾客选择打包回家吃。 一快餐店

的老板告诉记者， 前两周店里顾客很

少， 即便有几位顾客光临也是打包带

走， 元旦前夕顾客陆续开始增多， 过

完元旦食客就更多了。 “ 虽然忙得够

呛， 但累并快乐着， 生活要变好了！”

老板说， 重新活跃的氛围给商家带来

了收益， 也增强了信心。

在饶城万力时代广场， 大家心心

念念的美食也回归了视野。 “ 想吃啥，

自己选， 一份

16

元……” “ 美女来点

啥？”

1

月

3

日晚， 伴随着熟悉的叫卖

声和不断增加的客流， 商场内的小吃

区域变得热闹了起来， 每一个小吃摊

位前都挤满了购餐的顾客， 桌前也坐

满了吃饭的客人， 烤串、 凉皮、 粉汤

羊血……大家吃得津津有味， 尤其是

几家网红小吃摊前甚至排起了长队 ，

重新迎来了往日的“ 烟火气”。 “ 来逛

夜市的人多了起来 ， 生意逐渐好转 ，

相信会越来越好。” 一摊主说道。 市民

王女士和朋友相约就餐， 点了一份臭

豆腐 、 一碗过桥米线和 一 份 锅 贴 。

“ 很久没在外面吃饭了， 也感觉很久没

见这么多人了。 久违的烟火气重新归

来。 这种浓烈的、 热闹的、 生机勃勃

的生活场景， 印证着大家的期待———

‘ 一切都会好起来’。” 王女士说。

记者在采访中发现，广信区的吾悦

广场和时光

PARK

、金峰商城等重点商

圈、购物中心也都迎来了客流回归。“ 人

流回暖了，对于我们的小本生意也是一

个很好的提升。 ”在金峰商城经营童装

的商家宋女士说。 为吸引人气，广信区

的许多商场延长了营业时间，举办灯光

秀、歌舞表演、盛装巡游等，推出打折、

满减等年底促销活动。广信区的永盛超

市、乐卖特等大型商超也启动了年货促

销活动，腊肉香肠、年节菜肴等商品销

量大幅上升。

“ 人间烟火气， 最抚凡人心”。 在

疫情防控新形势下， 随着陆续“ 阳康”

的人们走出家门， 一切正在重归我们

熟悉的模样。 “ 我很喜欢热闹的氛围，

看着街上人来人往， 心里也会觉得温

暖 。” 市民谢女士表示 ， 新年来临之

际， 城市的活力日渐涌动， 如同灶台

上撩起的火苗， 在逐渐升腾的烟火气

中， 呈现一个热气腾腾的上饶： 一切

都会越来越好！
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农历兔年春节的脚步越来越近，“ 置办年货” 是独属于中

国人的仪式感，年货销售随之进入旺季。 连日来，记者走访发

现，饶城市民除了为家中备上灌香肠、腊肉等年货外，精美的

年货礼盒备受市民青睐，尤其是兔年限定版礼盒最受欢迎。

1

月

7

日上午， 记者在信州区的嘉百乐超市万达店看到，一

排排精心准备的零食礼盒、干货礼盒、酒饮礼盒、滋补礼盒等一

应俱全，看上去年味十足，价格从几十元到几百元不等，吸引不

少顾客驻足挑选。“ 围绕‘ 年货集市’主题，我们准备了数千种年

货商品供市民挑选，包含了兔年限定系列、地方特产系列、滋补

养生系列等，方便顾客一站式购齐。 ”营销经理告诉记者，近期礼

盒类商品的消费趋势明显提升，除了饼干、水果、坚果、酒水等传

统礼盒之外，特别是兔年限定系列礼盒最受消费者欢迎。

在广信区的乐卖特超市，记者看到，各式年货礼盒摆在醒目

的位置，传统的品类之上又有别样的设计：萌兔醒狮主题的新春

饼干礼盒、大方得体的锦鲤年糕、上饶特产礼盒等均深受市民喜

爱。除此之外，超市生鲜区还准备了许多水果礼盒。“ 今年是兔年

春节，挑选些兔年限定版的礼盒，既有意义，又象征喜气，走亲访

友作为伴手礼很合适。 ”市民李先生边选购边告诉记者。

除了线下商超的年货礼盒外， 线上的年货礼盒也成为了春

节走亲访友的热门选择。 记者在一购物平台上以“ 礼盒”为关键

词进行搜索，发现有不少食品品牌都推出了礼盒的年货礼包。 随

机点开一个礼盒链接，在产品分类中有

6

种不同的礼盒可选，比

如兔年限定亲友礼盒、 兔年限定家庭礼盒等， 价格在

168

元到

1288

元之间，根据价格的不同包含有干果、熟食、酒品、预制菜等

商品。 该商品的日销量有

100

多件，评论区也多为好评，“ 别有年

味的兔年限定礼盒，过年送礼有意义又方便。 ”“ 礼盒设计新颖，

很有中国味，品质也好。 ”……记者通过客服了解到，消费者可从

公众号、官网、电话这三种方式预约提货，快递到家。“ 我直接把

提货地址填到了老家，这样过年的时候我就直接回家，不需要再

拎一大箱子礼盒，省心省力。 ”一位消费者在评论区留言。
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农历新年已经进入倒计时，年味渐浓，作为年货必

备的水果，供销两旺。近日，记者走访饶城水果市场，获

悉各式柑橘、苹果、草莓、车厘子等水果迎来了销售高

峰，其中数砂糖桔最受欢迎。

1

月

6

日，在信州区八角塘农贸市场，记者看到几

家水果店挂起了大红灯笼。 做水果批发兼零售生意的

店主李先生介绍，因价格实惠、易保存等多种优点，今

年他们店里卖得最好的水果和去年一样， 依旧是砂糖

桔，其次是草莓和车厘子。“ 随着春节临近，砂糖桔订单

量有了大幅增长，顾客也是整筐整筐地往家搬。今年总

体进货量高于去年， 虽然今年春节来得早， 但销量未

减，属于稳中有增。 ”李先生说。

在江天农博城蔬果批发市场， 柑橘占领年货水果

市场“ 半壁江山”。有店主告诉记者，年前的水果生意销

售火爆，各种橘子属于人人都会带一件的品类。以常见

的砂糖桔为例，受这几年种植面积扩大的影响，价格相

较于数年前下降不少。 今年品相好一点的果子批发的

均价在

4

元左右， 好吃不贵深受消费者青睐，“ 生意好

的日子，店里的砂糖桔出货量可达

50

万斤。 其次较受

欢迎的是草莓、车厘子、橙子等时令水果。 ”

砂糖桔虽好吃，食用还要适量。上饶市中医院副院

长、主治中医师汪炜提醒各位吃“ 桔”群众，短时间内大

量食用砂糖桔有变成“ 小黄人”的可能。同时，也不易消

化。他表示，导致皮肤变黄的主要原因是砂糖桔中富含

β

胡萝卜素，“ 不过大量吃砂糖桔之后的黄和病理性的

黄疸是不一样的，无需太过担心。 停止食用，经过一段

时间后，加上大量喝水，这种发黄是会自然退去的，对

身体健康没有什么影响。”不过即使不考虑皮肤发黄的

问题，也并不建议大量食用砂糖桔。“ 一方面，由于砂糖

桔糖含量比较高，这就意味着吃大量的砂糖桔，吸收的

热量也比较高。 另一方面，大量摄入砂糖桔，对于一些

脾胃比较弱的人群，比如孩子来说，会引起消化不良，

影响吸收。 ”
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距离春节还有一个多星期， 饶城年货消费市场迎来供销两

旺的黄金时间，各种兔元素商品畅销。 钱”兔”无量、大展宏“ 兔”、

奋发“ 兔”强……商家在设计上巧蹭热度，挖掘“ 生肖经济”。

1

月

8

日，记者在广信区的永盛超市看到，兔子造型和印

有卡通兔图案的春节饰品、兔玩偶等被摆放在显眼位置，吸引

市民选购。 而广信区的吾悦广场一号门前几只生肖福兔高达

数米，红彤彤的甚是可爱，成为新晋的网红打卡点，引来市民

游客纷纷合影留念。在信州区大润发超市年货专区，含有兔元

素的装饰品也是占据

C

位，兔子花灯、兔春联、兔窗纸等装饰

品或工艺摆件引得市民纷纷选购。“ 兔在中国传统文化中，往

往以温和、聪慧、机敏的形象出现，象征着祥和与美好，所以兔

元素商品很受追捧。 ”一市民边选购边说。

一些服装衣饰以生肖兔为设计主题，将其与元宝、如意、锦

鲤等吉祥元素组合，寄托人们对新一年的美好愿望，比如男士系

列将生动的兔子印花融入多款运动服装之中； 鞋履系列则进一

步凸显新年主题，女士鞋跟饰有兔耳形状的蝴蝶结，而有的鞋款

也以喷绘式兔子印花图样为创意点缀。不仅如此，兔元素的金饰

也惹人爱。在万达金街的黄金珠宝店，各类兔年新款生肖饰品引

发销售热。“ 每一年的新年之际，生肖元素的商品不仅营造了满

满的喜庆氛围，更是推销了自己。 比如很多人喜欢在新年添金，

讨个好彩头，也有顾客专门为属兔的家人选购本命年礼物。 ”中

国黄金店的导购员告诉记者，为迎接春节销售旺季，门店上新了

系列生肖兔主题的手链、挂坠，部分款式需要提前预定。

“ 兔经济”不光在线下火爆，线上也是“ 抢手货”。 记者浏览电

商平台看到，兔子灯笼、兔年春联福字套装、主题日历等节庆装

饰、日用摆件，设计颇具个性，充满创意，单价普遍不超过百元，

满足人们居家装扮、礼赠亲友等需求。 在网购平台上检索发现，

兔子卫衣、毛衣等带有兔元素的服饰销售火爆，其中一款兔子提

花毛衣日销量过百。“ 我是属兔的，马上要到本命年，准备买件带

兔子的红衣服。 ”市民黄女士告诉记者，她前不久花

188

元买了

一件带生肖兔的红色毛衣，“ 过年穿着也喜庆！ ”

春节临近礼盒热销

兔年限定版受欢迎

本报记者 蒋学华 文

/

图
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随着疫情防控措施的

调整，如何重新点旺“烟火

气”，成为不少城市当下的

焦点。连日来，记者在饶城

走访发现，元旦期间，市区

多地接连上演烟花秀、灯

光秀， 市民们随着倒计时

的钟声迎接新年到来，餐

饮、 商超等消费场所都迎

来大量客流， 餐馆门口有

了等候的食客， 商场的霓

虹灯点亮了夜色， 烟火气

升腾，熟悉的上饶回来了。

节前消费人气旺

城市重燃“烟火气”

本报记者 蒋学华 文
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随着春节的临近， 饶城各商家开

展了名目繁多的促销活动， 以此吸引

顾客 。 面对让人眼花缭乱的促销手

段， 有关部门提醒广大市民， 消费需

擦亮眼睛， 谨防上当。

买年货， 挂灯笼， 贴对联， 浓烈

的新年气氛激发了人们的消费热情，

使寒冬不再 “ 冷 ”。 新年的第一天 ，

记者在万达广场、 吾悦广场、 金峰商

城等大型商场看到 ， 商场内人头攒

动， 上下电梯、 柜台、 服务台、 收银

台前熙熙攘攘。 各大商场推出的促销

活动也激发了消费者的购买动力。 刚

完成购物拎着大包小包出来的温女士

说 ： “ 今天商场有消费满

100

元送

20

元现金券活动 。 我买了

800

多元

的东西， 商场送了

160

元的现金券。

这不， 我又买了件羽绒服。”

无独有偶， 近年来， 饶城街头一

些售卖蛋糕和面包 ， 或是板栗的商

铺， 不时采取买

5

元送

5

元， 或是买

10

元送

5

元的促销方式， 吸引了不

少市民排队购买。

1

月

1

日下午， 在

步行街附近一售卖板栗的商铺， 滚动

的电子显示屏打着买

5

元送

5

元的广

告， 吸引了不少年轻人抢购。 其中一

位年轻男子告诉记者 ， 等于买一送

一， 很实惠。

各种五花八门的促销， 表面上看是给顾客

实惠。 可细心的消费者却发现其中有“ 猫腻”，

有些商家明是“ 让利”， 暗地里却给消费者设

了不少陷阱。 如先把商品的价格提高了， 再开

展优惠活动， 消费者所买的商品其实不优惠。

平时爱好购物的黄女士说：“ 获悉某商场有消费

‘ 满

100

元送

30

元、 满

200

元送

60

元’ 活动，

特别高兴。 元旦前看中一款品牌的羽绒服， 当

时标价

598

元。 元旦期间再进商场一看， 标价

798

元。 售货员说，

798

元打

9

折， 还可参加

活动， 买满

100

元送

30

元。 掐指一算， 哪还

有优惠。”

一些令人心动的促销， 实则是虚的。 曾经

在商场工作多年的夏女士说出“ 秘密”。 不少

商场的促销活动是“ 雾里看花”， 商家最终并

没有损失， 因为进入促销名单的大都是积压商

品， 有的商品还悄悄地提升了售价。 另外， 商

场推出的打折活动， 大品牌大都不参加， 因为

这些商品大都是全国统一价。 小品牌和存货就

不一样了， 商品上面没有固定的机打价格， 有

的标价还是手写的， 可以随意修改。

违规促销将受惩罚。 据市市管局工作人员

介绍， 目前， 商业促销价格欺诈行为已引起了

有关部门的重视， 节日期间将重点检查下列行

为： 以降价（ 折扣）方式销售商品的，不如实标

示降价（ 折扣）原因、降价（ 折扣）起止时间、 原

价、 折扣幅度等相关内容， 销售商品的降价折

扣幅度与标示不符， 不能提供或者提供虚假的

降价前交易票据的行为； 以价外赠券方式销售

商品的， 不如实标示参加赠券销售商品的范

围、 赠券价值、 赠券的计算办法、 使用范围和

期限、 价格附加条件等相关内容的行为； 以价

外馈赠物品方式销售商品的， 不如实标示馈赠

物品品名、 价格和数量等相关内容的行为等。

消费者遇到上述情况可到各级消协和价格主管

部门进行投诉。

促销招数五花八门

市民消费擦亮眼睛

本报记者 蒋学华 文
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